Peran Tim Kreatif Dalam Proses Produksi Program Acara Inbox di Stasiun Televisi Surya Citra Televisi (SCTV) by RAHMAWATI, DEWI
 
 
LAPORAN KULIAH KERJA MEDIA 
PERAN TIM KREATIF DALAM PROSES PRODUKSI PROGRAM 
ACARA INBOX DI STASIUN TELEVISI  
SURYA CITRA TELEVISI (SCTV) 
 
 
Oleh : 
DESI RAHMAWATI 
D1413020 
 
TUGAS AKHIR 
Diajukan Untuk Melengkapi Tugas-tugas dan Memenuhi Syarat-syarat Guna 
Memperoleh Sebutan Gelar Ahli Madya Bidang Komunikasi Terapan 
 
PROGRAM DIPLOMA III KOMUNIKASI TERAPApN 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 
UNIVERSITAS SEBELAS MARET 
SURAKARTA 
2016 
ii 
 
 
 
  
iii 
 
iv 
 
 
  
v 
 
MOTTO 
“dan Allah tidak menjadikan pemberian bala bantuan itu melainkan sebagai kabar gembira 
bagi (kemenangan)mu, dan agar tentram hatimu karenanya. Dan kemenanganmu itu 
hanyalah dari Allah Yang Maha Perkasa lagi Maha Bijaksana” 
(Ali Imran, 3:126) 
 
Berangkat dengan penuh keyakinan, Berjalan dengan penuh keikhlasan, Istiqomah dalam 
menghadapi cobaan. 
(Desi Rahmawati) 
  
vi 
 
PERSEMBAHAN 
 Allah SWT 
Tiada hentinya hamba bersyukur atas nikmat kehidupan yang telah 
engkau berikan hingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini 
 Bapak Wasis Utomo dan Ibu Rohmi Safarini 
Orang tuaku yang selalu mendoakan, mendukung, dan memberikan kasih 
sayang yang tak pernah ada hentinya. 
 Kakak-kakakku 
Annisa Awalia Rohmani, Arumi As Adiani, dan Amalia Hani Fauziyah, 
yang telah menjadi teman dan teladan dari saya lahir didunia hingga 
sekarang. 
 Sahabatku 
Syifa Hilya, Fatmasari Amillisa, Mu’Amar Ashaf, Shena Andrini, 
Tafriqotus, Luszy Ayuk, Aan Wulan, Pita Dianputri, Reninda Friscilla, 
Etika Kurniawati, Priskila Nataya, Irma Rahmasari, dan Agung S Remon. 
Terima kasih telah memberikan saya banyak pengalaman hidup dari 
asam, manis, asin, hingga pahitnya kehidupan. 
 Broadcaster 2013 
Keluarga kedua saya, terima kasih atas waktu, perjuangan, dan 
kebahagiaan selama ini.   
 
  
vii 
 
KATA PENGANTAR 
Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah 
melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat melaksanakan 
Kuliah Kerja Media dengan lancar sampai dengan menyelesaikan Tugas 
Akhir dengan Judul “Peran Tim Kreatif Dalam Proses Produksi Program 
Acara Inbox Di Stasiun Televisi Surya Citra Televisi (SCTV)” 
Laporan ini berisi tentang semua kegiatan penulis di dalam 
melaksanakan Kuliah Kerja Media di PT. Surya Citra Televisi di departemen 
produksi, serta pengamata yang telah penulis lakukan selama melakukan 
Kuliah Kerja Media selama dua bulan. Tugas Akhir ini disusun sebagai salah 
satu syarat untuk mencapai suatu gelar Ahli Madya (A.Md) bidang 
komunikasi Terapan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 
sebelas Maret. 
Pada kesempatan ini, perkenankan penulis untuk menghaturkan 
terima kasih kepada berbagai pihak yang telah membantu penulis baik secara 
moril, spiritual maupun materiil, juga saran dan motivasi yang turut 
mendukung kelancaran penyusunan Laporan Kuliah Kerja Media ini, maka 
dengan penuh rasa hormat kami menyampaikan terima kasih kepada: 
1. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 
sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta yang telah 
mengijinkan dan mengesahkan Tugas Akhir Ini. 
viii 
 
2. Mahfud Anshori, S.Sos, M.Si. Selaku Kepala Program D III Komunikasi 
Terapan Fakultas Ilmu sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret atas 
saran dan arahan kepada penulis.  
3. Joko Suranto, S.Sn., M.Hum. Selaku dosen pembimbing Akademik dan 
penguji Tugas Akhir atas kesediaan waktu semangat dan kesabaran 
membimbing penulis untuk memberikan yang terbaik.  
4. Djuminto S.I.P. selaku dosen pembimbing Tugas Akhir yang telah 
meluangkan waktu dan telah memberikan pengarahan kepada penulis 
dalam menyusun laporan KKM sebagai penulisan Tugas Akhir.  
5. Arie Wibowo. S.IKom. selaku kepala divisi kreatif SCTV & indosiar dan 
menjadi mentor penulis selama penulis melaksanakan Kuliah Kerja Media 
di SCTV. 
6. Dosen dan Staff pengajar Broadcast 2013 yang sudah berbagi ilmu dan 
pengalaman kepada penulis selama masa perkuliahan. 
Dalam penyusunan ini penulis menyadari sepenuhnya bahwa masih 
banyak terdapat kekurangan dalam penulisan Laporan Kuliah Kerja Media 
ini, maka dari itu dengan kerendahan hati penulis mengharapkan saran serta 
kritik yang membangun demi perbaikan diri penulis dikemudian hari. 
Surakarta, 13 Juli 2016 
 
Penulis 
ix 
 
DAFTAR ISI 
JUDUL   ......................................................................................................  i 
PERSETUJUAN  ........................................................................................  ii 
PENGESAHAN  .........................................................................................  iii 
PERNYATAAN  .........................................................................................  iv 
MOTTO  .....................................................................................................  v 
PERSEMBAHAN .......................................................................................  vi 
KATA PENGANTAR  ...............................................................................  vii 
DAFTAR ISI  ..............................................................................................  ix 
DAFTAR GAMBAR  .................................................................................  xii 
DAFTAR TABEL  ......................................................................................  xii 
LAMPIRAN  ...............................................................................................  xiv 
RINGKASAN  ............................................................................................  vx 
BAB I. PENDAHULUAN  
A. Latar Belakang  .............................................................................  1 
B. Tujuan Kuliah Kerja Media  .........................................................  3 
C. Tata Laksana Kegiatan  .................................................................  5 
BAB II. TINJAUAN PUSTAKA  
A. Program Acara Televisi  ...............................................................  6 
B. Program Siaran Musik  .................................................................  11 
C. Proses Produksi Acara Televisi  ...................................................  13 
D. Organisasi dan SDM dalam suatu Program Televisi  ...................  15 
x 
 
E. Peran Tim Kreatif  ........................................................................  19 
F. Focus Of Interest  ..........................................................................  26 
BAB III. PROFIL INSTITUSI MITRA 
A. Nama dan Alamat SCTV  .............................................................  29 
B. Sejarah SCTV  ..............................................................................  30 
C. VISI dan MISI SCTV  ..................................................................  33 
D. Logo SCTV  ..................................................................................  34 
E. Filosofi Logo SCTV  ....................................................................  35 
F. Filosofi Perusahaan SCTV  ...........................................................  35 
G. Jangkauan Siaran SCTV  ..............................................................  37 
H. Target Audiens SCTV...................................................................  40 
I. Prestasi dan Penghargaan SCTV  .................................................  40 
J. Daftar Acara lain saat ini tayang di SCTV  ..................................  41 
K. Struktur Organisasi SCTV  ...........................................................  42 
L. Sejarah Program Acara INBOX  ...................................................  43 
M. Struktur Organisasi Departmen Produksi  ...................................  45 
BAB IV. PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA  
A. Deskripsi Kegiatan Kuliah Kerja Media  ......................................  46 
B. Kendala yang dialami dan cara menanggulanginya  .....................  52 
  
xi 
 
BAB V. KESIMPULAN DAN SARAN 
A. Kesimpulan  ..................................................................................  55 
B. Kritik dan Saran  ...........................................................................  56 
DAFTAR PUSTAKA  
LAMPIRAN 
  
xii 
 
DAFTAR GAMBAR 
Gambar 3.1 Logo SCTV (1990-1993)  .......................................................  34 
Gambar 3.2 Logo SCTV (1993-2003)  .......................................................  34 
Gambar 3.3 Logo SCTV (2003-2005)  .......................................................  34 
Gambar 3.4 Logo SCTV(2005-sekarang) ...................................................  34 
Gambar 3.5 Struktur Organisasi SCTV ......................................................  42 
Gambar 3.6 Logo Inbox SCTV ...................................................................  43 
Gambar 3.7 Struktur Organisasi Departmen Produksi SCTV  ...................  45 
  
xiii 
 
DAFTAR TABEL 
Tabel 3.1 Jangkauan Siaran SCTV di kota Indonesia .................................  38 
Tabel 3.2 Daftar acara yang saat ini ditayangkan di SCTV  .......................   41 
  
xiv 
 
LAMPIRAN 
1. Surat Tugas Kuliah Kerja Media. 
2. Memo Pembimbing. 
3. Surat Keterangan di terima Kuliah Kerja Media. 
4. Penilaian Kuliah Kerja Media Instansi Mitra. 
5. Penilaian Kuliah Kerja Media SCTV 
6. Sertifikat Kuliah Kerja Media SCTV. 
7. Surat Keterangan  Menyelesaikan Kuliah Kerja Media. 
8. Laporan Periodik Mingguan. 
9. Presensi Harian Kuliah Kerja Media. 
10. Rundown Inbox. 
11. Rundown konser AADC 2. 
12. Rundown konser Perempuan Hebat Indonesia. 
13. Rundown SCTV Music Awards 2016. 
14. Laporan Rating Share Inbox. 
15. Laporan Tayangan Program Kompetitor. 
16. ID’s INBOX, ID’s konser AADC 2,  ID’s konser Perempuan Hebat 
Indonesia,  ID’s SCTV Music Awards 2016. 
17. Dokumentasi Kuliah Kerja Media. 
  
xv 
 
RINGKASAN 
Desi Rahmawati. D1413020. Program Diploma III Komunikasi Terapan minat 
Penyiaran. Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret 
Surakarta. Peran Tim Kreatif Dalam Proses Produksi Program Acara Inbox di 
Stasiun Televisi Surya Citra Televisi (SCTV). 2016. 
 
Laporan Tugas Akhir ini bertujuan untuk mengetahui peran tim kreatif dalam 
proses produksi program acara televisi dari pra produksi, produksi, hingga pasca 
produksi. Penulis memilih bergabung dengan tim kreatif dalam produksi program 
acara musik Inbox, yang merupakan program acara di stasiun Televisi Surya Citra 
Televisi. 
Tim kreatif memegang peranan yang sangat penting dalam setiap tahapan proses 
produksi, mulai dari penemuan ide. Tahap ini dimulai dari mencari materi, mencari 
ide-ide yang menyangkut konten dan teknis. Stasiun televisi setiap harinya 
menyajikan berbagai program yang jumlahnya sangat banyak dan jenisnya sangat 
beragam.  
Penulisan laporan ini disajikan secara deskriptif untuk memperoleh gambaran 
informasi yang berhubungan dengan peran tim kreatif dalam proses produksi 
sebuah acara di televisi. Pengalaman yang diperoleh kemudian disajikan dalam 
bentuk tulisan deskriptif. Kegiatan Kuliah Kerja Media ini dilaksanakan pada 
tanggal 7 Maret 2016 – 7 Mei 2016 di PT. Surya Citra Televisi, SCTV Tower – 
Senayan City, Jln. Asia Afrika Lot 19, Jakarta 10270. 
Perusahaan penyiaran pertelevisian ini didirikan dengan nama Surabaya Centra 
Televisi, dan terakhir kita kenal bernama Surya Citra Televisi (SCTV). Jangkauan 
siarannya pun luas di berbagai kota di Indonesia. Target pemirsa SCTV adalah 
keluarga yang selalu menginginkan yang terbaik dan ingin meningkatkan kualitas 
kehidupannya. Program acara inbox sendiri merupakan sebuah acara televisi yang 
berisi acara yang berhubungan dengan musik dan mengudara selama 2 jam. 
Hasil laporan menunjukkan bahwa kreatif mempunyai peran yang sangat besar 
dalam proses produksi dari pra produksi, produksi, hingga pasca produksi. Berbagai 
upaya telah dipikirkan dengan matang oleh kreatif dalam mengembangkan ide dan 
kreatifitas  sehingga sebuah produksi acara televisi berjalan lancar dan sebuah acara 
dapat di nikmati oleh khalayak meskipun dalam proses produksinya masih 
ditemukan hambatan. Kesimpulan yang dapat diambil adalah seorang kreatif harus 
dapat berpikir pintar dalam mengambil tindakan dalam menemukan solusi ketika 
kejadian tidak terduga atau hambatan itu terjadi.  
 
 (tim kreatif produksi program acara televisi) 
